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Réglement UE 2021/1060

www.€NMieUXbe

CHAPITRE 1]
Visibilité, transparence et communication
Section 1

Visibilité du soutien des Fonds

Section II

Transparence de la mise en euvre des Fonds et
communication sur les programmes

Article 50

Responsabilités des bénéficiaires

1. Les bénéficiaires et les organismes mettant en ceuvre les instru-
ments financiers font mention du soutien octroyé par les Fonds a
I’opération, y compris des ressources réutilisées conformément a
I’article 62:

a) en fournissant sur le site internet officiel, s1 un tel site existe, et les
sites de médias sociaux du bénéficiaire une description succincte de
I’opération, en rapport avec le niveau du soutien, y compris sa
finalité et ses résultats, qui met en lumieére le soutien financier de
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% Arrété de subvention

* Art. 8: Information et publicité

» Utilisation de la charte graphique (disponible sur Waleurope)

> Annexe lll

\/

*%* Correction financiere en cas de non-respect

e Jusqu’a 3% du budget octroyée
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*%* Charte graphique

_ _ , FONDS
* Disponible sur WalEurope (europe.wallonie.be) STRUCTURELS

* Formats, versions, typographie, couleurs EUROPEENS
. . e FEDER - FSE+
* Regles et principes d’utilisations

v" Tout indivisible

v Quadrichromie EMPLOI DES
SIGNATURES

v Taille minimale d’utilisation

I'Union européen

: HE ? (o ?ﬁf




Grands principes réglementaires

\/

*** Annexe lll

» Site web officiel ou médias sociaux

* Panneau de chantier, plague permanente ou affiche
e Organisation d’évenement ou activité

e Charte sur publications, documents, petits objets
promotionnels équipements

v’ Généralités
 Respect de |la charte graphique et de 'embleme
européenne

*
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Projet 1 - Construction d'un péle des Savoirs et il
équipement d'un Centre de Ressources 7
. M
Projet 2 - Pépiniére d'Entreprises - Exploratoire des D
possibles 5
Ry
INVESTISSEMENTS & 36.479.510 € :t
{

FEDER 9.441.828 €
WALLONIE 11.802.285 € ul
PROVINCE DE LIEGE 15.235.397 € Ru

Délai d'exécution :

C.l
de Juin 2018 & Septembre 2022 TRE
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*%* Autres actions menées par I’'Union Européenne
* Regiostars

* New European Bauhaus

REGIOSTARS ¢

oudy
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Comment bien parler
de votre projet ?




#Wl(fSSélg€

Tou10urs parler aux gens
de ce qui les interessent.

Adaptez votre contenu a votre cible.
Mettez en avant « I’lavantage direct » benéficiaires.

Humanisez votre communication.







raison d’'etre

Axe de fondement

votre personnalité

virtuosites

vos talents







#message

Parler
oraai.

Nspirez confiance partout autour de vous.

Demontrez votre singularite en communiquant de fagon authentique.
Evitez la disonnance.

Proposez du factuel et de I'emaotion.
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# Unoutil qui fait
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. avancer la recherche
scientifique
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bl OVERVIEW OF SOCIAL MEDIA USE

2023 HEADLUNES FOR SOCIAL MEDIA ADOPTION AND USE (N

NUMBER OF SOCIAL
MEDIA USERS

9.44

MILLION

AVERAGE TIME SPENT USING
SOCIAL MEDIA EACH DAY

SOCIAL MEDIA USERS
vs. TOTAL POPULATION

iifit
80.9%

AVERAGE NUMBER OF SOCIAL
PLATFORMS USED EACH MONTH

TE: USERS MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS)

SOCIAL MEDIA USERS AGE 18+
vs. TOTAL POPULATION AGE 18+

ifi
87.7%

FEMALE SOCIAL MEDIA USERS
vs. TOTAL SOCIAL MEDIA USERS

950.8%

SOCIAL MEDIA USERS
vs. TOTAL INTERNET USERS

85.6%

MALE SOCIAL MEDIA USERS
vs. TOTAL SOCIAL MEDIA USERS

d

49.2%

we
are, . <OD>Meltwater
social




La
plateforme
prefereedes
Belges




bl MOST USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS l

2023 PERCENTAGE OF INTE 54 WHO USE EACH PLATFORM EACH MONTH

NOTE: BELGIUM

78.6%
71.8%
 FBMESSENGER M

58.9%

11.6%
_TELEGRAM RV
_REDDIT I

- VIBER X3

SOURCE: OTE: we
COMPARABRILITY
o - are. . <ODMeltwater
NOT DIRECTY COMPARABLE social




Coherence,
pertinence,
regularite

Importance de I'numain dans les visuels

Activation de la communaute :
invitation a commenter,
reagir aux publications

&« En Mieux @ ~ Q

Publications A propos Videos Plus =
En Mieux
. 0 o
ere Je, firane ¢ “ e
EnM X 3 oublle une vidéo dans @ payist R rt 3 ' . .
l.,,| A n Mieux 3 put : = < 1y' 5t Reportages ™ drement & ' - . & é
= & par Kavn Fayrases @ | cctobre 2042 - .
Porté par I'engouement pour les produits bio et jes circuits courts, le maraichage suscite de plus 3 -e e
en pius de vocations et occupe une piace de choix dars |e catalogue de farmations (theorques et €7OUVES DAMRgENt BNt S& noMBreutes vaieuns avec I turcpe. 1D
pratiques) que propose Devenirs ASSL | ¢ ece eorises s 0nt pu e -
Grace au soutien ge (Curope 2t de Ia Wallonig, FASDL offre des formations e quailte, dispensdes F 2 ¥ &

par de veéritables experts | 2

Enfilez vos bottes, on se retrouve au potager |

S .
et pratique au niveau dirmétier de maraichef SSs \

Vour les stahistigues et les publcites

M 4  fover un commentaive R O@E 8 @ M La Wallonie,
- ' - D terre d'accueil
de |'économie sociale

playlist, sous-titres

humain, @ mentions, lieu, lien




Calendrier
editorial

Construire un calendrier editorial vous permettra de
garder une vue globale sur les contenus publiés,
a publier ainsi que sur les messages véhiculés
sur vos differents reseaux sociaux.

Important de planifier et gerer votre contenu en
fonction de:

- Lesjournees/evenements quiont du sens par
rapport a votre projet

- Vos actualites

. Laisser place a la creativite pour rebondir sur
'actualite du moment.

JANVIER2023

26

02

09

Journée mondiale de
la Corse

16

Jourmnée de la
nourriture piment é¢

Blue Monday

23

Journée des

Community Managers

30

27

03

Rentrée scolaire
(toutes zones)

10

Journée de Tintin

17

Journée de la cuisine
italienne

24

Journée intermationale
de I'éducation

Journée Intermmationale
du sport féminin

31

Journée mondiale des
lépreux

28

04

Journée mondiale du

braille

1

Début des Soldes
d'hiver

18

25

01

MERCREDI JEUDI
29

05

CES Las Vegas
(Jusqu'au 08/01)

12

Kiss a Ginger day
(journée mondiale des

19

Nuits de la lecture
usQuUau 22/01)

Journée internationale
du Pop Comn

26

Festival de la BD

30

06

Epiphanie

13

Journée mondiale
sans pantalon

Journée nationale de
Ihypersensibilité

20

27

Journée internationale
dediée a la memotre
des victimes de
I'Holocauste

03

07

14

Journée mondiale de
la logique

21

Journée internationale
des calins

28

Journée mondiale de
la protection des
données

3( 01

Jour de l'an (férié)

Jourmnée mondiale de
la Palx

08

Journée intemationale
du bain moussant

v,
15

22

Journée franco-
allemande

Nouvel An chinoils

29

Journde du Puzzie



Instagram

16-24 ans

Instagram est la platerforme
favorite des jeunes de 16-24 ans

evolution

Mais une cible qui se diversifie

39 %6 de -de 25 ans
31 2% de 25-34 ans
24 % de 35-55 ans
6% de 55 ans +

2050 @@ © -

en.mieux v »

90 355 58

Publications Followers Suivi(e)s

En Mieux
rganisme got '
Pour vous aider a construire une vie En Mieux, I'Europe et les
autorités publiques financent plus de 1000 projets
Cest ¢a, la vie En Mieux !
) www.enmieux.be et 1 autre

Tableau de bord professionnel

Modifier profil Partager profil

Evénements Concours




Crille soignee
et structuree

Cohérence de couleurs Damier Ligne du milieu

Source : @mscrystalmarie_ Source : @cerebralmist Source : @mysimplegram




Quelques
tips

Tirez parti des formats et algorithnmes
Feed, Stories & Reéels: Instagram diversifie ses types de

contenus. Il estinteressant d'en tirer profit et de les varier.

Voyez le monde en 4:5.

La regularite avant tout.

Quelques conseils pratiques sur les Reels :

Preferez la musique « native », propre a l'application afin
d’augmenter la visibilite de vos reels (preférence de
"algorithme).

Restez a l'affUt des tendances, elles evoluent rapidement.

(Re)montez votre creation dans I'application, I'algorithme
poussera davantage votre video.

20010 @@ - O NG 34%e

en.mieux v ¢
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Speed of
feed

1.7 secondes Mobile
2.5 secondes en desktop







Composition
del'image

- Bienplacerlinterviewe/le sujet

. \elleraunebonnelumiere,
idealement naturelle

. Penserafairela mise au point

“

. @ \
qui puisspnt veniripartager de cette facon-la




Les formats

Format 9-16 ormat4-5 Format 16:
Reels Meta YouTube



Les formats

Format 9-16 Format4-5 Format 16:9
Reels Meta YouTube



Laduree

Une video courte possede un taux de retention
plus eleve
Adapter la duree selon la plateforme visee

No magic : pas de durée miracle

Indications theorigues

TikTok : 30 secondes ou moins
Instagram : 30 secondes ou moins
Snapchat : 10 secondes ou moins
YouTube:1>3minutes




Leson

Attention ca souffle !
Micro-cravate
Micro-griffe

Gain audio : decible meter / sound meter
N'oubliez pas de sous-titrer vos videos

Lisibilite
Accessibilite




L'interview

Laisser respirer ['interview : ne pas vouloir étre trop
rapide au risque de vous rendre le travail de montage
plus complique. Faire l'interview en prenant votre
temps vous permettra aussi de couper sinecessaire
dans les paroles et petites erreurs de langage.

Poser des questions ouvertes en demandant a
'interviewe de recontextualiser la reponse.

Orienter linterviewe au besoin : reformuler la guestion
afin qu'ily reponde differemment.

T
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